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	Галузь знань, напрям підготовки, освітній ступінь
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання
	заочна форма навчання

	Кількість кредитів - 2
	Галузь знань:

18 Виробництво та технології 

(шифр і назва)
	Нормативна



	
	
	

	Модулів – 2
	Спеціальність 181 «Харчові технології»

Спеціалізації

«Технології харчування»

«Технології зберігання, консервування та переробки молока»

«Технології зберігання, консервування та переробки м’яса»
	Рік підготовки:

	Змістових модулів: 2
	
	2019-2020 -й
	2019-2020 -й 

	Індивідуальне науково-дослідне завдання: за результатами маркетингових досліджень обґрунтувати бізнес-ідею для написання інвестиційного проекту.


	
	Курс



	
	
	2м
	2м

	
	
	Семестр



	Загальна кількість годин – 90; 90
	
	3–й
	3 - й

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – 2
самостійної роботи студента - 6
	Освітній ступінь:

бакалавр
	14год.
	8 год

	
	
	Практичні, семінарські

	
	
	10год
	8 год

	
	
	Лабораторні

	
	
	-
	- 

	
	
	Самостійна робота

	
	
	66год.
	74

	
	
	Індивідуальні завдання: 

10год.

	
	
	Вид контролю: 



	
	
	залік
	залік


Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної і індивідуальної роботи становить (%):

для денної форми навчання -  26,6/73,   (24/66)

2. Мета та завдання навчальної дисципліни

Мета надання знань щодо системи, методів та алгоритмів аналізу внутрішнього і зовнішнього бізнес-середовища підприємств, шляхів і резервів їх маркетингового розвитку та отримання  навичок для роботи у сфері інвестування, зокрема навчитися планувати, обґрунтовувати, організовувати та безпосередньо реалізовувати інвестиційний процес у виробничий сфері.

Завдання: вивчення принципів організації та формування навичок проведення процесу маркетингового дослідження, аналізу отриманої інформації, здійснення інвестиційної діяльності підприємств.

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен:

знати: Основні етапи проведення маркетингових досліджень; процес визначення проблеми маркетингового дослідження; основні методи маркетингових досліджень; джерела отримання інформації для прийняття управлінських рішень; типові помилки при складанні анкет та правила їх складання; підходи до визначення процесу і обсягу вибірки в маркетингових дослідженнях; вимоги щодо проведення польових робіт, принципи підбору, інструктажу та контролю польового персоналу, основні методи аналізу даних досліджень, порядок подання звіту про маркетингове дослідження та його оформлення; теоретичні та методичні основи інвестування; основні поняття інвестиційної діяльності; класифікацію інвестицій за різними ознаками; нормативно-правове забезпечення інвестиційної діяльності; методи державного регулювання інвестиційної діяльності; методи оцінки ефективності інвестування з урахуванням вартості грошей у часі та інфляційних процесів; сутність інвестиційного проектування як форми організації і управління інвестиційною діяльністю; етапи інвестиційного процесу

вміти: Планувати дії при проведенні маркетингових досліджень; визначати проблему дослідження; обирати метод дослідження відповідно до проблеми, задач і можливостей організації; опрацьовувати вторинні джерела; складати анкету для проведення опитування; обирати процес вибірки та визначати обсяг вибірки дослідження; організовувати польові роботи при проведенні маркетингових досліджень; проводити аналіз результатів маркетингових досліджень за допомогою таблиць сполученості ознак, з застосуванням засобів комп’ютерної техніки; готувати звіт про маркетингові дослідження та проводити його презентацію; розрізняти категорії інвестування, розрахувати показники ефективності інвестиційних проектів; зробити аналіз реального інвестування на підприємстві; здійснювати вибір ефективних форм реального інвестування; володіти методами інвестиційного планування і проектування.
3.Програма навчальної дисципліни

(знаходиться в розробці)
Змістовий модуль 1. Методологічні основи з організації маркетингових досліджень
Тема 1. Маркетингові дослідження та інформаційне забезпечення. Маркетингова інформація, її види. Сутність маркетингової інформації. Вимоги до змісту і форми маркетингової інформації. Класифікація маркетингової інформації. Синдикативна інформація, її недоліки
Джерела маркетингової інформації. Основні джерела зовнішньої первинної інформації. Основні джерела зовнішньої повторної інформації.

Маркетингова інформаційна система. Сутність маркетингової інформаційної системи. Основні елементи маркетингової інформаційної системи: сукупність персоналу; методи і процедури збору, опрацювання, аналізу інформації; інформація, що функціонує в маркетинговій інформаційній системі. Види інформації, що фіксуються в рамках маркетингової інформаційної системи. Призначення маркетингової інформаційної системи. Системи підтримки рішень.

Маркетингова розвідка: цілі, джерела і методи одержання інформації. Сутність маркетингової розвідки. Основні розбіжності між маркетинговими дослідженнями та маркетинговими розвідками. Сутність розбіжностей. Цілі та завдання маркетингової розвідки. Класифікація каналів надходження маркетингової розвідувальної інформації.

Тема 2. Методи маркетингового дослідження.

Кількісні і якісні методи. Причини створення і поширення якісних методів дослідження. Методи якісних досліджень: глибинні інтерв’ю; фокус – групи; спостереження; проективні методики.

Загальна класифікація методів збору інформації в маркетинговому дослідженні. Підходи до класифікації методів маркетингового дослідження. Групи методів маркетингових досліджень: методи вивчення об’єктивних факторів; методи вивчення безпосередніх фактів свідомості; експеримент; спеціальні маркетингові дослідні методики.

Аналіз документів у маркетингу. Види документів, використовуваних у маркетингових дослідженнях. Сутність аналізу документів. Групи документів в маркетингових дослідженнях: письмові документи; статистичні дані; іконографічні документи; фонетичні документи; електронні. Кабінетний аналіз документів. Правила кабінетного аналізу. Конвент – аналіз. Умови використання конвент – аналізу.

Спостереження і методика їх організації. Сутність спостереження. Застосування спостереження. Переваги спостереження. Прилади спостереження. Основні класи спостереження: включне спостереження, невключене спостереження.

Опитування в маркетинговому дослідженні. Сутність опитування. Порядок проведення. Опитувальний лист і види питань. Композиція опитувального листа. Анкетне опитування. Різновиди анкетного опитування: поштове, пресове, роздавальне. Інтерв’ю та його види: особисте, телефонне, глибинне. Сучасні технології проведення опитувань.

Спеціальні опитувальні методики. Тести в маркетингових дослідженнях. Тест:: його сутність, структура, сфери застосування. Проекційні тести. Види проективних методик. Використання тестів у дослідженнях реклами. Лінгвосоціологічні тести( методики, процедури). Соціометричні тести.

Метод експертних оцінок у маркетингових дослідженнях. Сутність методу експертних оцінок. Проблеми його використання в маркетингових дослідженнях. Методологічні обґрунтування використання методу експертних оцінок. Організація експертного опитування. «Мозковий штурм», його різновиди. Метод співвіднесеної оцінки. «Метод Дельфі».

Експеримент у маркетингових дослідженнях. Сутність експерименту. Різновиди експерименту. Експерименти в дослідженнях реклами. Пробний маркетинг, його різновиди, методика проведення.

Спеціальні маркетингові дослідні методики. Аналіз документів. Спостереження: аналіз обраних випадків; аудит торгових точок. Опитування: торгова панель; споживча панель; моніторинг; омнібус; ролінгове опитування. Тестування: хол – тест; хоум – тест. Методика експертних оцінок: фокус – група. Експеримент: пробний маркетинг.

Тема 3. Вимірювання, опрацювання та аналіз інформації в маркетингових дослідженнях. Технології вимірювання в маркетинговому дослідженні. Вимірювання в емпіричному дослідженні. Якісні та кількісні ознаки.
Квантифікація, ранжування, шкалування. Основні типи шкал. Процедури переведення якісних характеристик у кількісні. Сутність ранжування. Якісної інформації: шкалювання. Шкала, її сутність. Типи шкал. Його особливості. Основний метод квантифікації 

Спеціальні вимірювальні шкали в маркетингових дослідженнях. Шкала семантичного диференціала Осгута. Шкала Богардуса. Шкала Лайкерта.

Технології опрацювання інформації, результатів маркетингового дослідження. Переведення індивідуальної інформації дослідження в сукупну з використанням методів ручної або машинної обробки. Визначення методів статистичного аналізу, що використовуватимуться в процесі опрацювання інформації. Основні завдання використання статистичних методів у маркетингових дослідженнях.

Аналіз інформації маркетингового дослідження. Завдання аналізу інформації маркетингового дослідження. Складові аналізу інформації: опис,  аналіз даних; пояснення отриманої інформації.

Звіт з дослідження та усна презентація його результатів. Основні вимоги до звіту. Структура звіту. Вимоги до складання резюмованої, основної частин звіту та кількісних результатів дослідження  

Рекомендації за результатами маркетингового дослідження. Види рекомендацій за результатами маркетингового дослідження: соціологічна або маркетингова інформація; практичні пропозиції; соціальні проекти, пограми і маркетингові технології.

Змістовий модуль 2. Проведення маркетингових досліджень для оцінки доцільності реалізації інвестиційних проектів
Тема 1. Дослідження конкурентного середовища та конкурентів. Обґрунтування підходів до аналізу основних напрямків маркетингових досліджень. Аспекти і підходи до характеристики досліджуваних проблем. Основні напрямки маркетингових досліджень: фірма, ринок, маркетингове середовище, система формування попиту і стимулювання збуту.
Дослідження мікро-, міді- і макросередовища маркетингу. Сутність маркетингового середовища. Чинники мікро середовища. Складові меді середовища. Типи макросередовища та основні фактори.

Дослідження конкурентів. Необхідність вивчення конкурентів. Напрямки дослідження конкурентів: дослідження конкурентної арени; пошук основних конкурентів; вивчення основних конкурентів; вивчення чинників конкурентноздатності компанії; аналіз конкурентних позицій фірми. Багатокутник конкурентноздатності фірми.

Тема 2. Дослідження ринку, товару і споживача. Дослідження ринку. Основні напрямки дослідження ринку: вивчення купівельного попиту; дослідження обсягу і структури ринку; дослідження сегментів ринку.
Дослідження товару. Причини, що обумовлюють необхідність дослідження товару. Основні напрямки досліджень товару: дослідження реального життєвого циклу товару; позиціонування товару; дослідження цін і еластичності попиту; дослідження нового товару.

Дослідження споживача. Принцип суверенітету споживача. Напрямки вивчення покупців: аналіз ставлення споживачів до товару, їхнього іміджу; вивчення специфіки чинників, що впливають на покупців, ї моделей їхньої споживчої поведінки; вивчення мотивації споживачів до придбання товарів; аналіз специфіки прийняття споживачами рішень про купівлю; дослідження складу споживачів товарів і послуг, профілю споживача; дослідження типологій споживачів товарів і послуг

Тема 3. Інвестиційне проектування. 

Сутність інвестиційного проектування. Поняття інвестиційного проекту. Класифікація інвестиційних проектів. Порядок розробки інвестиційних проектів. Бізнес-проектування. Управління інвестиційним проектуванням.

Тема 4. Методи оцінки ефективності інвестиційних проектів. 

Поняття ефективності інвестицій. Методи оцінки ефективності інвестиційних проектів. Основні показники ефективності реальних інвестиційних проектів. Статичні методи оцінки. Динамічні методи оцінки. Моніторинг реалізації інвестиційних проектів. Технічний інжиніринг та інвестиційно-консалтингові послуги. Тендери, поняття, документація.

Поняття та сутність інвестиційних ризиків. Методологія оцінки інвестиційних ризиків. Ризик-менеджмент інвестиційних проектів. Методи зниження інвестиційних ризиків

4. Структура навчальної дисципліни

	Назви змістових модулів і тем
	Кількість годин

	
	денна форма
	Заочна форма

	
	Усьо-

го 
	у тому числі
	усього 
	у тому числі

	
	
	л
	п
	лаб
	інд
	с.р.
	
	л
	п
	лаб
	інд
	с.р.

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13

	Модуль 1.  Сутність та методи маркетингових досліджень

	Змістовий модуль 1. Методологічні основи з організації маркетингових досліджень

	Тема 1. Маркетингові дослідження та інформаційне забезпечення.
	9
	2
	1
	-
	-
	6
	14
	2
	2
	-
	-
	10

	Тема 2. Методи маркетингового дослідження.
	14
	2
	2
	-
	-
	10
	10
	-
	-
	-
	-
	10

	Тема 3. Вимірювання, опрацювання та аналіз інформації в маркетингових дослідженнях
	13
	2
	1
	-
	-
	10
	14
	2
	2
	-
	-
	10

	Разом за змістовим модулем 1
	36
	6
	4
	-
	-
	26
	38
	4
	4
	-
	-
	30

	Модуль 2 Маркетингові дослідження в діяльності підприємств дпя оцінки доцільності реалізації інвестиційних проектів

	Змістовий модуль1. Проведення маркетингових досліджень 

	Тема 4. Дослідження конкурентного середовища та конкурентів
	13
	2
	1
	-
	-
	10
	10
	-
	-
	-
	-
	10

	Тема 5. Дослідження ринку, товару і споживача
	13
	2
	1
	-
	-
	10
	10
	-
	-
	-
	-
	10

	Тема 6. Інвестиційне проектування.
	14
	2
	2
	-
	-
	10
	16
	2
	2
	-
	-
	12

	Тема 7. Методи оцінки ефективності інвестиційних проектів
	14
	2
	2
	-
	-
	10
	16
	2
	2
	-
	-
	12

	Разом за змістовим модулем 1
	54
	8
	6
	-
	-
	40
	52
	4
	4
	-
	-
	44

	ІНДЗ
	-
	-
	-
	-
	10
	-
	-
	-
	-
	-
	10
	-

	Усього годин
	90
	14
	10
	
	10
	66
	90
	8
	8
	-
	10
	74


5. Теми та план лекційних  занять

(для денної форми навчання)

	№

з/п
	Назва теми та план
	Кількість

годин

	1
	Тема 1. Маркетингові дослідження та інформаційне забезпечення. 

План.

1. Сутність маркетингових досліджень та їхні основні функції. 

2. Маркетингова інформація, її види. 

3. Джерела маркетингової інформації. 

4. Маркетингова інформаційна система. 
	2

	2
	Тема 2. Методи маркетингового дослідження. 

План.

1. Кількісні і якісні методи. Загальна класифікація методів збору інформації в маркетинговому дослідженні. 

2. Аналіз документів у маркетингу.

3. Спостереження і методика їх організації. 

4. Опитування в маркетинговому дослідженні

5. Метод експертних оцінок у маркетингових дослідженнях. 

5. Експеримент у маркетингових дослідженнях.
	2

	3
	Тема 3. . Вимірювання, опрацювання та аналіз інформації в маркетингових дослідженнях.

План.

1. Квантифікація, ранжування, шкалування. Спеціальні вимірювальні шкали в маркетингових дослідженнях. 

2. Технології опрацювання інформації, результатів маркетингового дослідження.

3. Аналіз інформації маркетингового дослідження.

4. Звіт з дослідження та усна презентація його результатів.  
	2

	4


	Тема 4. Дослідження конкурентного середовища  і конкурентів. 

План.

1. Обґрунтування підходів до аналізу основних напрямків маркетингових досліджень. 

2. Дослідження мікро-, міді- і макросередовища маркетингу.
3. Дослідження конкурентів.
	2



	5
	Тема 5. Дослідження ринку, товару і споживача. 

План.
1. Дослідження ринку. 

2. Дослідження товару. 

3. Дослідження споживача
	2

	6
	Тема 6. Інвестиційне проектування
План

1. Сутність інвестиційного проектування. Поняття інвестиційного проекту.

2. Класифікація інвестиційних проектів

3.Порядок розробки інвестиційних проектів. 

4. Бізнес-проектування
	2

	7
	Тема 7. Методи оцінки ефективності інвестиційних проектів.
План:

1. Поняття ефективності інвестицій. 

2. Методи оцінки ефективності інвестиційних проектів. 

3. Основні показники ефективності реальних інвестиційних проектів.

4. Статичні та динамічні методи оцінки.
	2

	
	Разом
	14


5. Теми та план лекційних  занять

(для заочної форми навчання)

	№

з/п
	Назва теми та план
	Кількість

годин

	1
	Тема 1. Маркетингові дослідження та інформаційне забезпечення. 

План.

1. Сутність маркетингових досліджень та їхні основні функції. 

2. Маркетингова інформація, її види. 

3. Джерела маркетингової інформації. 

4. Маркетингова інформаційна система. 
	2

	2
	Тема 2. Методи маркетингового дослідження. 

План.

1. Кількісні і якісні методи. Загальна класифікація методів збору інформації в маркетинговому дослідженні. 

2. Аналіз документів у маркетингу.

3. Спостереження і методика їх організації. 

4. Опитування в маркетинговому дослідженні

5. Метод експертних оцінок у маркетингових дослідженнях. 

5. Експеримент у маркетингових дослідженнях.
	2

	3
	Тема 6. Інвестиційне проектування
План

1. Сутність інвестиційного проектування. Поняття інвестиційного проекту.

2. Класифікація інвестиційних проектів

3.Порядок розробки інвестиційних проектів. 

4. Бізнес-проектування
	2

	4
	Тема 7. Методи оцінки ефективності інвестиційних проектів.

План:

1. Поняття ефективності інвестицій. 

2. Методи оцінки ефективності інвестиційних проектів. 

3. Основні показники ефективності реальних інвестиційних проектів.

4. Статичні та динамічні методи оцінки.
	2

	
	Разом
	8


6. Теми практичних занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	2
	Складання програми маркетингових досліджень. Складання гайду та проведення фокус – групи.  Розробка анкети та проведення опитування.
	1/-

	5
	Визначення обсягів та помилок вибірки.
	1/2

	6
	Використання шкали семантичного диференціала Осгуда. Побудова впорядкованої номінальної шкали Лайкерта. Використання шкали Богардуса
	2/-

	7
	Проведення дослідження середовища маркетингу і конкурентів. Проведення SVOT –аналізу.
	1/2

	8
	Дослідження ринку, товару і споживача. Вивчення потенціалу фірми, її іміджу та  персоналу.
	1/-

	11
	Вивчення інвестиційного проектування. Дослідження інвестиційних ризиків
	2/2

	12
	Оцінка ефективності інвестиційних проектів. Статистичні  та динамічні методи 
	2/2

	
	Разом
	10/8


7. Самостійна робота
	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Тема 1. Маркетингові дослідження та інформаційне забезпечення: основні поняття інвестиційної діяльності. 
	6/10

	2
	Тема 2. Методи маркетингового дослідження: нормативно-правове регулювання інвестиційної діяльності.
	10/10

	3
	Тема 3 Вимірювання, опрацювання та аналіз інформації в маркетингових дослідженнях: інвестиційна привабливість регіонів, галузі.
	10/10

	4
	Тема 4. Дослідження конкурентного середовища  і конкурентів: управління інвестиційним проектуванням.
	10/10

	5
	Тема 5. Дослідження ринку, товару і споживача:
тендери, поняття, документація.
	10/10

	6
	Тема 6. Інвестиційне проектування: методи зниження інвестиційних ризиків.
	10/12

	7
	Тема 7. Методи оцінки ефективності інвестиційних проектів.
	10/12

	
	Разом 
	66/74


8. Індивідуальні завдання

1. Скласти план проведення фокус – групи та надати аналіз отриманої інформації.

2. Розробити опитувальний лист та провести анкетування з виявленої проблеми.

9. Методи навчання


1. Методи навчання за джерелом знань:


1.1. Словесні: розповідь, пояснення, лекція, складання плану, конспектування, виготовлення таблиць, графіків, опорних конспектів тощо. 


1.2. Наочні: ілюстрація.

1.3. Практичні: практична робота, виробничо-практичні методи.


2. Методи навчання за характером логіки пізнання.


2.1.Аналітичний.

2.2. Методи синтезу 

3. Методи навчання за характером та рівнем самостійної розумової діяльності студентів.


3.1. Проблемний   (проблемно-інформаційний)


3.2. Частково-пошуковий (евристичний)

3.3. Дослідницький


3.4. Репродуктивний 

3.5. Пояснювально-демонстративний


4.  Активні методи навчання -  використання технічних засобів навчання, мозкова атака, диспути, ділові та рольові  ігри, використання проблемних ситуацій, групові дослідження, самооцінка знань, імітаційні методи навчання (побудовані на імітації майбутньої професійної діяльності), використання навчальних та контролюючих тестів, використання опорних конспектів лекцій  

5. Інтерактивні технології навчання  -  використання мультимедійних технологій, case-study,   діалогове навчання.
10. Методи контролю


1. Рейтинговий контроль за 100-бальною шкалою оцінювання ЄКТС


2. Проведення проміжного контролю протягом семестру (проміжна атестація)


3. Полікритеріальна оцінка поточної роботи студентів:  



- рівень знань, продемонстрований на практичних; 

-  активність під час обговорення питань, що винесені на заняття;

 
- експрес-контроль під час аудиторних занять;

 
- самостійне опрацювання теми в цілому чи окремих питань;

- виконання аналітично-розрахункових завдань;

- написання рефератів, звітів;

 
- письмові завдання при проведенні контрольних робіт;

 
- виробничі ситуації.


4. Пряме врахування у підсумковій оцінці виконання студентом певного індивідуального завдання : 


- курсова робота;


- навчально-практичне дослідження із презентацією результатів тощо.
11. Розподіл балів, які отримують студенти (денної форми навчання)

	Поточне тестування та самостійна робота
	Разом за модулі та СРС
	Ате-

ста-

ція
	Підсумко

вий тест - екзамен 
	Су-

ма

	Змістовий 

модуль 1

- 35балів


	Змістовий модуль  2 – 

-35балів


	С
Р
С
	
	
	
	

	Т

1
	Т

2


	Т

3
	Т

4


	Т

5
	Т

6
	Т

7
	15
	85

(70+15)
	15
	
	100

	10
	10
	15
	7
	8
	10
	10
	
	
	
	
	


11. Розподіл балів, які отримують студенти (заочної форми навчання)

	Поточне тестування та самостійна робота
	Разом за модулі та СРС
	Ате-

ста-

ція
	Су-

ма

	Змістовий  модуль 1 – 

35 балів

	Змістовий модуль  2 – 

35 балів


	С
Р
С
	
	
	

	Т

1
	Т

2


	Т

3
	Т

4


	Т

5
	Т

6
	Т

7
	30
	100

(70+30)
	
	100

	10
	10
	15
	7
	8
	10
	10
	
	
	
	


Шкала оцінювання: національна та ECTS

	Сума балів за всі види навчальної діяльності
	Оцінка ECTS
	Оцінка за національною шкалою

	
	
	для екзамену, курсового проекту (роботи), практики
	для заліку

	90 – 100
	А
	відмінно  
	зараховано

	82-89
	В
	добре 
	

	75-81
	С
	
	

	69-74
	D
	задовільно 
	

	60-68
	Е 
	
	

	35-59
	FX
	незадовільно з можливістю повторного складання
	не зараховано з можливістю повторного складання

	1-34
	F
	незадовільно з обов’язковим повторним вивченням дисципліни
	не зараховано з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


12. Методичне забезпечення

1. Маркетингові дослідження. Методичні рекомендації щодо самостійної роботи для студентів 4 курсу спеціальності 6.050108 “Маркетинг ”денної форми навчання./ Суми, 2011.-с.25. Укладачі: Муштай Валентина Анатоліївна - к.е.н.. доцент кафедри статистики, аналізу господарської діяльності та маркетингу;  Жмайлов Валерій Миколайович – к.е.н., доцент кафедри статистики, аналізу господарської діяльності та маркетингу

2. Маркетингові дослідження. Методичні вказівки для написання курсових робіт для студентів 4 курсу денної форми навчання напрямку підготовки 6.030507 «Маркетинг» / Суми, 2012.-с.24. Укладачі: к.е.н., доцент Муштай В.А., к.е.н., доцент Жмайлов В.М. 

3. Маркетингові дослідження. Методичні рекомендації для проведення практичних занять та самостійної роботи для студентів 4 курсу напрямку підготовки 6.030507 “Маркетинг ”денної та заочної  форм навчання / Суми, 2013.-с.40. Укладачі:доцент Муштай В.А., к.е.н., доцент Жмайлов В.М.

4. Маркетингові дослідження. Конспект лекцій для студентів 4 курсу напрямку підготовки 6.030507 “Маркетинг” денної та заочної форм навчання / Суми, 2016.-  с.68. Автори  : к.е.н., доц. Муштай В.А., к.е.н. Радченко О.В.
5. Маркетингові дослідження та управління інвестиційними проектами Навчально-методичний комплекс для студентів ОС «Магістр» спеціальності 181 «Харчові технології» спеціалізація «Технології харчування», «Технології зберігання, консервування та переробки молока», «Технології зберігання, консервування та переробки м’яса» денної та заочної форми навчання. - Суми: Сумський національний аграрний університет, 2017р. – 148с. Автор: Муштай В.А.
13. Рекомендована література
Базова

1. Беляевский И.К. Маркетинговое исследование Информация, анализ, прогноз. / И.К. Беляевский -  М. Финансы и статиситка. 2010.
2. Божук С.Г.Маркетинговые исследования./ Божук С.Г.,Ковалик С.Н. СПБ.Питер, 2011 -304с.
3. Бойко И.И. Маркетинговые исследования (минимальный маркетинговый эксперимент)./ И.И.Бойко – К. Кондор, 2005 – 403с.

4. Голубков Е. П. Маркетинговые исследования: теория, методология и практика./Е.П.Голубков -  М. Финпресс,2003 – 496с.
5. Давиденко Н.М. Аналіз інвестиційних проектів [Текст]: навч. посіб./ Н.М. Давиденко Нац. Ун-т біоресурсів і природокористування Уккраїни.- Київ: Компринт, 2015.- 377 с. 
6. Інвестування [ Електронний ресурс ] : навч. посіб. : рекоменд. М-вом освіти і науки, молоді та спорту України для студ. вищ. навч. закл. / Л. О. Омелянович, О. В. Веретенникова, О.Ю. Руденок, Д.В. Фірсов ; М-во освіти і науки, молоді та спорту України, Донец. нац. ун-т економіки і торгівлі ім. Михайла Туган-Барановського, Каф. фінансів, ред. Л. О. Омелянович . ─ Донецьк : [ДонНУЕТ], 2013 Кабанов В. Г. Інвестування / В. Г. Кабанов, К. В. Цеков. – Київ : НАКККіМ, 2013. – 37 с.
7. Кальницький А. Є. Проектний аналіз : навч. посіб. / А. Є. Кальницький, М. А. Кальницька; ДВНЗ «Ужгород. нац ун-т». – Ужгород : Говерла, 2014. – 318 c. 
8. Косенков С.І. Маркетингові дослідження./ С.І.Косенков– К.:Скарби, 2004. – 464с.

9. Малхотра Н.К..  Маркетинговые исследования. Практическое руководство 3-е издание.: Пер. С англ.. – М. Вильямс, 2003. – 960с.

10. Старостина А.А.. Маркетингове исследования. / А.А.Старостіна -М. Вільямс, 2011- 310с.

11. Черчиль Г.А. Маркетинговые исследования./ Г.А.Черчиль СПБ. Питер,2009. – 320с.

12. Полторак В.А. Маркетингові дослідження: Навчальний посібник./ В.А.Полторак. Київ: Центр навчальної літератури, 2003. 387с.

13. Пєтухова О. М. Інвестування [текст] навч. посіб. / О. М. Пєтухова. – К. : «Центр учбової літератури», 2014. – 336 с.
14. Омелянович Л.О. Вплив інноваційно-інвестиційних процесів на фінансовий саморозвиток торговельних підприємств [ Текст ] : монографія / Л.О. Омелянович, О.В. Гладкова; М-во освіти і науки, молоді та спорту України, Донец. нац. ун-т економіки і торгівлі ім. Михайла Туган-Барановського . ─ Донецьк : ДонНУЕТ, 2012 . ─ 194 с. 
15. Хаг П. Маркетингове исследования: руководство по планированию, методологии и оценке: Пер. с 3 – го англ.изд./П.Хаг – К.: Знання – Пресс, 2005. – 418с.

16. Козлова Є.Є. Маретингові дослідження в сфері В2В:: Аналіз і оцінка ринків товарів для бізнесу/ Є.Є.тКозлова – Дніпропетровськ: Баланс Бізнес Букс,2007. -432с
Допоміжна

1. Балабанова Л. В. Маркетинг: Підручник. — 2-ге вид., перероб. і доп./ Л.В. Балабанова — К.: Знання-Прес, 2004. — 645 с. 
2. Гречина І. В. Оцінка інвестиційної привабливості торговельних підприємств [ Текст ] : монографія / І. В. Гречина, П. М. Сухарев ; М-во освіти і науки України, Донец. нац. ун-т економіки і торгівлі ім. Михайла Туган-Барановського . ─ Донецьк : [ДонНУЕТ], 2010 . - 417 с. 

3. Дука А. П. Інвестування. Теорія та практика інвестиційної діяльності : навч. посіб.[для студ. вищ. навч. закл.] /А.П. Дука – 2-ге вид. – К. : Каравела, 2012.

4. Кузьмін О.Є. Венчурний бізнес [ Текст ] : навч. посіб. : рекоменд. М-вом освіти і науки, молоді та спорту України / О. Є. Кузьмін, І. В. Литвин ; М-во освіти і науки, молоді та спорту України . ─ К. : Знання, 2012 . ─ 352 с

5. Сазонець І.Л. Інвестування: міжнародний аспект [ Електронний ресурс ] : навч. посіб. / І. Л. Сазонець, В.А. Федорова ; М-во освіти і науки України . ─ [Донецьк : ДонНУЕТ, 2011] . ─ Локал. комп'ютер. мережа НБ ДонНУЕТ.

6. Селіверстов В. В. Інвестування [ Текст ] : підручник : затв. М-вом освіти і науки України для студ. вищ. навч. закл. / В. В. Селіверстов ; М-во освіти і науки України . ─ Суми : Університетська книга, 2011 . ─ 480 с

7. Трикін В. М. Методи розрахунку економічної ефективності інвестицій [ Текст ] : навч.-метод. посіб. для студ. вищ. навч. закл. / В. М. Трикін, С. І. Мамонтова, О. Б. Литвинова ; М-во освіти і науки України, Ін-т підприємництва "Стратегія" . ─ К. : Професіонал , 2009 . ─ 256 с. 

14. Інформаційні ресурси
1. www.eup.ru – Бібліотека економічної та юридичної літератури

2. www.marketing.spb.ru/ - Веб-енциклопедія маркетингу

3. www.4p.ru – e-журнал з маркетингу

4. www.marketingua.com – Маркетингові дослідження Міжнародної маркетингової групи в Україні

5. www.cfin.ru/marketing/index.shtml - Розділ «Маркетинг» сайту «Корпоративний менеджмент»

6. Господарський Кодекс України. Закон України, Кодекс вiд 16.01.2003 № 436-IV // http://zakon1.rada.gov.ua/cgi-bin/laws/main.cgi?nreg=436-15.
7. Податковий Кодекс України, Закон, Кодекс вiд 02.12.2010 № 2755-VI // http://zakon1.rada.gov.ua/cgi-bin/laws/main.cgi?nreg=2755-17\
8.  Положення про типовий бізнес-план [Електронний ресурс] : наказ Фонду Держ. майна України від 26 трав. 2004 р. № 301. Режим доступу : http://search.ligazakon.ua/l_doc2.nsf/link1/REG461.html
9. Про загальні засади створення і функціонування спеціальних (вільних) економічних зон: Закон України від 13.10.1992 р. № 2674-ХІІ // http://zakon1.rada.gov.ua/cgi-bin/laws/main.cgi?nreg=2673-12
10. Про захист іноземних інвестицій в Україні: Закон України від 10.09.1991 р. № 1540а-ХІІ // http://zakon1.rada.gov.ua/cgi-bin/laws/main.cgi?nreg=1540%E0-12.
11. Про зовнішньоекономічну діяльність: Закон України від 16.04.1991 № 959-ХІІ // http://zakon1.rada.gov.ua/laws/show/959-12/page
12.  Про інвестиційну діяльність: Закон України від 18.09.1991 № 1560-ХІІ // http://zakon1.rada.gov.ua/cgi-bin/laws/main.cgi?nreg=1560-12.
PAGE  

